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ROZPORZADZENIE
MINISTRA FINANSOW

z dnia 10 czerwca 2002 r.

w sprawie szczegétowych zasad uwidaczniania cen towaréw i ustug oraz sposobu oznaczania ceng
towaréw przeznaczonych do sprzedazy.

(Dz. U. z dnia 4 lipca 2002 r.)

Na podstawie art. 12 ust. 3 ustawy z dnia 5 lipca 2001 r. o cenach (Dz. U. Nr 97, poz. 1050) zarzadza
sie, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) szczegobtowe zasady uwidaczniania cen towardw i ustug w miejscach sprzedazy detalicznej oraz
Swiadczenia ustug,
2) sposOb oznaczania ceng towardw przeznaczonych do sprzedazy detalicznej, w tym przypadki, w

ktérych przez wyznaczony okres nie wymaga sie oznaczania towaréw cena.

§ 2. llekro¢ w rozporzadzeniu jest mowa o:

1) () towarach pakowanych - nalezy przez to rozumie¢ produkt w opakowaniu jednostkowym,
ktérego ilos¢ jest odmierzana bez obecnosci kupujacego,

2) towarach masowych - nalezy przez to rozumie¢ towary nie opakowane, lecz odmierzane, w tym
odwazane podczas sprzedazy w obecnosci kupujacego,

3) przedsiebiorstwach gastronomicznych - nalezy przez to rozumieé restauracje, bary, stotowki
oraz inne placowki gastronomiczne, ktérych przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz
positkdw i napojow do spozycia na miejscu i na wynos,

4) punktach sprzedazy okreznej - nalezy przez to rozumie¢ punkty sprzedazy obwoznej i obnosnej
oraz inne punkty sprzedazy detalicznej o charakterze ruchomych stoisk,

5) wywieszce - nalezy przez to rozumiec etykiete, tabliczke lub plakat z wydrukowang lub napisang
odrecznie ceng i nazwag towaru, nieztgczone trwale z towarem,

6) towarze identycznym - nalezy przez to rozumie¢ towar o takich samych parametrach techniczno-
uzytkowych, w tym - pod wzgledem przeznaczenia, wartosci uzytkowej, sktadu surowcowego, poziomu
technicznego lub daty produkcji - wytworzony przez tego samego przedsiebiorce,

7) towarze podobnym - nalezy przez to rozumie¢ towar o podobnych parametrach techniczno-
uzytkowych, w tym - pod wzgledem przeznaczenia, posiadajacy zblizong wartos¢ uzytkowa, a réznigcy
sie pod wzgledem poziomu technicznego, wzornictwa lub innych cech,

8) @ powierzchni sprzedazowej - nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie w miejscu sprzedazy
detalicznej, dostosowang do samoobstugi kupujacych, do ktérej majg oni bezposredni dostep,

9) @) towarze o matych gabarytach - nalezy przez to rozumie¢ towar, ktérego zadna powierzchnia
nie przekracza 10 centymetréw kwadratowych,

10) @) towarach sprzedawanych na sztuki - nalezy przez to rozumie¢ towary, ktére ze wzgledu na ich
nature i zgodnie z praktyka handlowg sa odliczane przy sprzedazy na Zzyczenie kupujacego w
pojedynczych egzemplarzach. Towarami sprzedawanymi na sztuki nie sg w szczegdlnosci towary
zywnosciowe, ktére na mocy odrebnych przepiséw sg oznaczane masa lub objetoscia.

§ 3. 1. Towary oferowane kupujagcym w miejscu sprzedazy opatruje sie, z zastrzezeniem § 5,
wywieszkami zawierajgcymi informacje wskazujace ich nazwy handlowe, ceny oraz jednostki miar, do ktérych
odnoszg sie uwidocznione ceny. W przypadku towarow podobnych na wywieszkach umieszcza sie ponadto
nazwe producenta i inne informacje umozliwiajgce niebudzaca watpliwosci identyfikacje ceny z towarem.

2. Na wywieszkach podaje sie ceny aktualne w momencie oferowania towarow.

3. Przy towarach wystawionych w miejscu ekspozycji handlowej, takim jak: okno (witryna), gablota i
innym podobnym miejscu wystawowym, wewnatrz lub na zewnatrz przestrzeni zwigzanej z miejscem
sprzedazy, powinny by¢ uwidocznione ceny. Jezeli zamiast towardw oryginalnych przedsiebiorca wystawiaich
atrapy, imitacje lub wzory, powinien uwidoczni¢ ceny w taki sam sposéb i takg samg czcionka, jak ceny
towardéw oryginalnych.



4. Przy wystawianiu na sprzedaz wiekszej ilosci okreslonego towaru cene uwaza sie za uwidoczniona,
jezeli wywieszke umiesci sie tylko przy jednej sztuce identycznego towaru.

§ 4. Wywieszki umieszcza sie w miejscu ogdlnodostepnym i widocznym dla kazdego kupujacego,
bezposrednio przy towarach lub w blisko$ci towaréw, ktérych dotyczg, w taki sposéb, aby nie mozna byto
pomyli¢ ceny okreSlonego towaru z ceng innego, a w szczegodlnosci podobnego towaru. Napisy na
wywieszkach powinny by¢ wyrazne i czytelne, tak aby nie budzity watpliwosci kupujgcych.

§ 5. 1. Ceny towaréw przeznaczonych do sprzedazy, lecz umieszczonych w miejscu niedostepnym i
niewidocznym dla kupujacych, a w szczegdlnosci na zapleczu, uwidacznia sie w zestawieniach cen, zwanych
dalej "cennikami".

2. Cenniki wywiesza sie, wyktada lub w inny sposéb udostepnia w miejscu sprzedazy towardéw tak, aby
byty one czytelne dla kupujacych.

3. Ceny towaréw oferowanych w punktach sprzedazy okreznej uwidacznia sie w cenniku wywieszonym
w miejscu dostepnym dla kupujacych.

4. &) Ceny potraw lub wyrobéw oferowanych w przedsiebiorstwach gastronomicznych uwidacznia sie w
sposob czytelny w cenniku, wywieszonym w miejscu ogolnodostepnym dla kupujacych wewnatrz lub na
zewnatrz lokalu, w poblizu drzwi wejsciowych. Cennik powinien ponadto zawiera¢ aktualne informacije
dodatkowe umozliwiajgce tatwg identyfikacje ceny z towarem, w szczegdlnosci: date wystawienia, petng
nazwe potrawy lub wyrobu, okreslenie iloSci nominalnej potrawy lub wyrobu, wyrazonej w legalnej jednostce
miary, zawartej w jednej porcji, w tym zwtaszcza ilosci gtéwnego skfadnika (migsa, drobiu, ryb), dodatkow
uzupetniajgcych (przystawek, deseréw) i napojow. W przypadku towaréw sprzedawanych na sztuki
dopuszcza sie okreslenie ilosci nominalnej oferowanej porcji w sztukach.

§ 6. 1. ® Ceny porcji wyrobow garmazeryjnych uwidacznia sie na wywieszkach przy poszczegdlnych
towarach, wraz z petng ich nazwa, okresleniem ilosci nominalnej oferowanej porcji kazdego wyrobu,
wyrazonej w legalnej jednostce miary. W przypadku towaréw sprzedawanych na sztuki dopuszcza sie
okreslenie ilosci nominalnej oferowanej porcji w sztukach.

2. Przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$é ustugowag w zakresie gastronomii lub hotelarstwa:

1) zapewniajg wystarczajgca ilos¢ cennikéw oferowanych potraw lub wyrobéw i napojéw, aby
udostepniac¢ je kupujacym przed przyjeciem zamdwienia i przy rozliczeniu kohcowym,

2) wykfadajg w kazdym pokoju noclegowym katalog zawierajgcy ceny noclegu, wyzywienia lub
innych oferowanych ustug,

3) wywieszajg lub wykladajg w miejscu przeznaczonym do odbywania rozméw telefonicznych

cennik, zawierajgcy cene za jeden impuls telefoniczny i inne opfaty za ustugi dodatkowe, zwigzane z
taczeniem rozmowy.

§ 7. 1. Jezeli sprzedawca reklamuje towar lub ustuge wraz z ceng sprzedazy w czasopi$mie, gazecie,
prospekcie, katalogu, na plakacie, afiszu lub ekranie telewizyjnym, a takze w handlu elektronicznym albo na
specjalnie zorganizowanych pokazach, prezentacjach, jak rowniez w inny sposéb, powinien takze uwidoczni¢
cene jednostkowg tego towaru lub ustugi oraz date lub termin obowigzywania podanej ceny.

2. W materiatach reklamowych, o ktéorych mowa w ust. 1, lub na wywieszkach umieszczonych przy
towarach oferowanych do sprzedazy po cenach promocyjnych lub obnizonych obok przekreslonej ceny
dotychczasowej uwidacznia sie cene promocyjng lub cene obnizona, uwzgledniajaca rabat. Przepis ten nie
dotyczy towaréw oferowanych do sprzedazy po raz pierwszy.

3. W materiatach reklamowych, o ktérych mowa w ust. 1, oraz w placéwkach handlowych przy towarach
oferowanych do sprzedazy po przecenie lub na wywieszkach umieszczonych przy towarach przecenionych
obok przekreslonej dotychczasowej ceny i wyrazu "przecena" albo wyrazéw "obnizka ceny" lub "podwyzka
ceny" uwidacznia sie cene obnizong lub podwyzszona, jej okres obowigzywania, a takze przyczyne lub
przyczyny dokonanej przeceny - obnizki lub podwyZzki ceny.

4. W przypadku zamawiania przez kupujgcego towaru lub ustugi przy wykorzystaniu srodkéw
porozumiewania sie na odlegtos¢ w rozumieniu przepiséw o swiadczeniu ustug teleinformacyjnych i handlu
elektronicznym, z wyjatkiem oferty sprzedazy na odlegtosé, o ktérej mowa w art. 9 ustawy z dnia 2 marca
2000 r. o ochronie niektérych praw konsumentéw oraz o odpowiedzialnosci za szkode wyrzgadzong przez
produkt niebezpieczny (Dz. U. Nr 22, poz. 271), przedsiebiorca, na Zadanie kupujgacego, powinien
zakomunikowa¢ mu cene wraz z optatami dodatkowymi za dostarczenie towaru lub ustugi i za potaczenie.
Informacje te powinny by¢ podane przez przedsiebiorce przed sporzadzeniem umowy w sposéb niebudzacy
watpliwosci zamawiajgcego.

§ 8. 1. Cena jednostkowa uwidoczniona przy towarze na wywieszce lub w inne formie dostepnej dla
kupujacego powinna dotyczy¢ ceny za:

1) 1 litr lub 1 metr szescienny - dla towaréw przeznaczonych do sprzedazy wedtug objetosci,

2) 1 kilogram lub 1 tone - dla towardéw przeznaczonych do sprzedazy wediug masy,

3) 1 metr lub 1 metr kwadratowy - dla towaréw sprzedawanych wedtug dtugosci lub powierzchni,

4) 1 sztuke - dla towaréw sprzedawanych na sztuki.



2. Ceny jednostkowe towaréw sprzedawanych wedtug objetosci moga takze dotyczy¢ 100 mililitréw lub
0,1 litra, a towarow sprzedawanych wedtug masy - ilosci za 100 graméw albo 100 kilograméw, jezeli te
jednostki sg stosowane zwyczajowo i powszechnie dla tych towarow.

3. Nie wymaga uwidocznienia cena jednostkowa okreslonego towaru, jezeli jest identyczna z ceng
sprzedazy tego towaru.

4. ™ (uchylony).

5. @ (uchylony).

6. Towary masowe powinny by¢ opatrzone wywieszkami zawierajacymi cene jednostkowg oraz nazwe
handlowa oferowanego towaru.

7.9 W szczegolnych przypadkach uzasadnionych rodzajem, przeznaczeniem oraz zwyczajowo
oferowang iloscig towaréw masowych, towaréw pakowanych i towaréw o matych gabarytach przy
uwidacznianiu cen jednostkowych dopuszcza sie stosowanie dziesietnych wielokrotnosci i podwielokrotnosci
legalnych jednostek miar, innych niz okreslone w ust. 2.

7a. 19 Cena jednostkowa pakowanego $rodka spozywczego w stanie statym znajdujgcego sie w piynie
lub mieszance ptynéw, takze w postaci zamrozonej lub gteboko mrozonej, takich jak: woda, wodne roztwory
soli, solanka, wodne roztwory kwaséw spozywczych, ocet, wodne roztwory cukréow, wodne roztwory innych
substancji stodzacych, a w przypadku owocow lub warzyw - takze w soku owocowym albo warzywnym,
powinna dotyczy¢ masy netto s$rodka spozywczego po odsaczeniu, oznaczonej na opakowaniu
jednostkowym, jezeli ptyn ten lub mieszanka ptynéw stanowi jedynie dodatek do podstawowego skifadu tego
Srodka spozywczego i nie jest czynnikiem wptywajacym na wybdor konsumentow.

8. Przepisy ust. 6 i 7 stosuje sie réwniez do towardw dystrybuowanych przez automaty sprzedajace i
inne automaty umieszczone w miejscach sprzedazy.

§ 9. 1. Towary przeznaczone do sprzedazy detalicznej oznacza sie, z zastrzezeniem ust. 2, cenami w
sposob bezposredni na poszczegdlnych egzemplarzach lub na ich pojedynczych opakowaniach, metodg
uniemozliwiajgcq tatwe usuniecie oznaczenia.

2. Za réwnoznaczne ze spetlnieniem wymogu oznaczenia ceng, w rozumieniu ust. 1, uznaje sie
oznaczenie kodem kreskowym towaru oferowanego w miejscu sprzedazy detalicznej, dostosowanym do
samoobstugi kupujacych, przy tagcznym spetnieniu nastepujacych warunkow:

1) towary nieoznaczone ceng zostang opatrzone wywieszkami, zawierajacymi informacje, o ktérych
mowa w § 3 ust. 1i2, wtym takze o cenach jednostkowych,
2) (" liczba czytnikdw umieszczonych przez przedsiebiorce na sali sprzedazy zapewni kupujacym

niezwtoczne odczytanie cen poszczegodlnych towaréw na podstawie kodu kreskowego, przy czym na
kazde rozpoczete 400 metrow kwadratowych powierzchni sprzedazowej powinien przypadac co najmniej
1 czytnik, nie uwzgledniajgc czytnikow zainstalowanych w kasach rejestrujacych,

3) (12 masa lub objetos¢ towaru nieoznaczonego ceng nie przekroczy 5 kilogramoéw lub 5 litrow
odpowiednio dla towardéw sprzedawanych wedtug masy lub objetosci; w przypadku towaréw pakowanych
podane wielkosci dotyczg odpowiednio jednostek masy i objetosci netto bez opakowania; towary
sprzedawane na sztuki nie przekroczg swojg wielkodcig sumy wymiaréw, przy pomiarze w skrajnych
punktach (dtugo$ci, szerokosci i wysokosci) 2 metrow oraz masy catkowitej 5 kilograméw lub objetosci 5

litrow,

4) pracownicy obstugi wyodrebnionych stoisk lub dziatéw zostang zobowigzani do niezwtocznego
odczytu ceny towaru na podstawie kodu kreskowego na kazde zyczenie kupujacego wyrazone na sali
sprzedazy,

5) cena towaru odczytana na podstawie kodu kreskowego nie moze byé wyzsza od ceny
uwidocznionej przy identycznym towarze,

6) (13 system czytnikébw, na zyczenie kupujacego, dokonuje odczytu ceny sprzedazy kazdego

towaru wraz z jego nazwg handlowg lub zrozumiatym dla kupujgcego skrétem tej nazwy, umozliwiajgcym
tatwa identyfikacje towaru i ceny,
7) (14) (skreslony).

§ 10. 1. Ceny za ustugi podaje sie wraz z dokladnym okresleniem rodzaju i zakresu ustugi. Jezeli jest to
zgodne z praktyka obrotu, ze wzgledu na rodzaj Swiadczonej ustugi, zamiast cen za ustuge mozna podawac
cene jednostkowg za jednostke ustugi.

2. Przy okreslaniu cen za ustugi mogg by¢é podawane stawki godzinowe, stawki procentowe, ceny za
kilometr i inne stawki przeliczeniowe, ktére powinny zawiera¢ wszystkie elementy sktadowe ceny. Do stawek
przeliczeniowych moga by¢ wigczone takze koszty materiatowe.

3. Ceny za przejazd od lub do odbiorcy ustugi zestawia sie i osobno wycenia.

4. Jezeli nalicza sie minimalny czas pracy, minimalng wartos¢ wykonanej pracy, minimalny czas dojazdu
lub minimalng odlegto$¢ do przebycia, osobno podaje sie poszczegdine ceny.

5. Przy okreslaniu cen ustug szczegdlnych, w tym robot budowlanych lub remontowych, jednoznacznie i
wyraznie informuje sie kupujacych, czy podane ceny obejmujg tylko wartos¢ ustugi, czy rowniez zuzytego
materiatu, a takze czy towary zuzyte przy wykonywaniu tych ustug zostang wycenione odrebnie, z
uwzglednieniem narzutu kosztéw do cen zakupu.

6. Przepisy ust. 1-5 stosuje sie rowniez do ofert i kosztorysow.



§ 11.1. W zaktadach s$wiadczacych ustugi w miejscu widocznym i ogdlnodostepnym powinien
znajdowac sie cennik wraz z doktadnym okresleniem rodzaju i zakresu ustug.

2. W przypadku swiadczenia ustug wytacznie u konsumentéw cennik, o ktérym mowa w ust. 1, powinien
by¢ przedstawiony konsumentowi przed wykonaniem zamowionej przez niego ustugi.

3. Przepisy ust. 1 i 2 stosuje sie do ustug swiadczonych w punktach sprzedazy okrezne;.

§ 12. 1. Na stacjach benzynowych ceny paliw oznacza sie i podaje w taki sposéb, aby byty one wyrazne i
czytelne dla kierowcoéw pojazdéw poruszajgcych sie po drogach publicznych i zblizajgcych sie do stacji
benzynowe;.

2. Przepis ust. 1 stosuje sie rowniez odpowiednio do przedsiebiorcy wynajmujgcego lub ochraniajgcego
garaze, zadaszone wiaty oraz miejsca parkingowe albo przyjmujagcego na przechowanie pojazdy
samochodowe.

§ 13. 1. Do dnia 31 grudnia 2007 r. nie wymaga sie bezposredniego oznaczenia ceng, w sposob
okreslony w § 9 ust. 1, towaréw przeznaczonych do sprzedazy detalicznej, kiére ze swej natury nie moga by¢
tak oznaczone lub ktérych takie oznaczenie nie miatoby znaczenia dla kupujacych. Przepis ten stosuje sie do:

1) towaréw o matych gabarytach,

2) towaréw masowych,

3) sadzonek roslin, kwiatow cietych i doniczkowych,

4) zywych zwierzat,

5) towaréw zywnosciowych, niepakowanych sprzedawanych na sztuki,

6) towaréw zwyczajowo oferowanych do sprzedazy w wigekszych ilosciach, w szczegdlnosci: cegiet,
glazury lub terakoty,

7) towaréw spozywczych, ktérych termin przydatnosci do spozycia albo data minimalnej trwatosci
uptynie w ciggu najblizszej doby, liczac od momentu ich wystawienia na sprzedaz,

8) towaréw oferowanych do sprzedazy poza Ilokalem przedsiebiorstwa lub na specjalnie
organizowanych pokazach w celu ich sprzedazy,

9) towaréw dystrybuowanych przez automaty sprzedajgce i inne automaty umieszczone w

miejscach sprzedazy,

10) towaréw przeznaczonych do sprzedazy, ktérych cena uwidoczniona w sposéb okreslony w ust. 2

nie przekracza kwoty 4 ziotych.

2. Towary, o ktérych mowa w ust. 1, opatruje sie cenami na etykietach (przywieszkach) trwale
ztaczonych z tymi towarami lub w cennikach albo w katalogach, a takze na ekranach monitoréw, do ktérych
kupujacy powinien mie¢ bezposredni wglad, odpowiednio do ich charakteru, wtasciwosci, przeznaczenia i
uzasadnionych oczekiwan kupujacych.

3. Towary, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1, przeznaczone do uzytkowania wytacznie w komplecie lub w
zestawie oznacza sie cenami na ich opakowaniach zbiorczych.

§ 14. (® Do dnia 31 marca 2003 r. przedsiebiorcy dostosujg dotychczasowe sposoby informowania o
cenach towarow i ustug oferowanych kupujacym do wymagan wynikajacych z rozporzadzenia.

§ 15. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia.



